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N e w s l e t t e r 

 

 
Das sind die vier neuen Motive der Imagekampagne  
Unter dem Motto „Zeit zu machen“ setzt das Handwerk die 
Imagekampagne fort: Wer ist auf den neuen Plakatmotiven zu sehen 
und worum geht es?  
 
Ab sofort sind die neuen Motive der Imagekampagne an mehr als 8.000 
Standorten in ganz Deutschland zu finden. Anhand von authentischen Bildern 
zeigt sie, welchen Beitrag das Handwerk für Wirtschaft und Gesellschaft leistet. 
Sie soll aber auch verdeutlichen, welche Perspektiven und 
Ausbildungsmöglichkeiten das Handwerk für all jene bietet, die künftig mit 
anpacken wollen. 

 
Luisa Lüttig ist eine der vier neuen Kampagnenbotschafter. 
„Was man mit den Händen macht, passiert vorher im Kopf“, 
ist auf dem Plakatmotiv zu lesen, das die Steinmetzin und 
Steinbildhauerin in der Werkstatt zeigt. 
 
Eine weitere Kampagnenbotschafterin ist Katja-Lilu Melder. 
„Manche sagen, früher war alles besser. Wir machen lieber 
die Zukunft richtig gut“, meint die Metallbauerin und 
Bauwerksmechanikerin. Mit ihrem Betrieb hat sie sich auf 
Abbrucharbeiten und Gefahrstoffsanierung spezialisiert.  
Melder findet, dass noch mehr alte Bausubstanz saniert 
werden muss. Denn so entstehe nicht nur neuer 
Wohnraum. Sanierungen seien auch ein Beitrag zum 
Klimaschutz. Schließlich müsse so kein neuer Beton 
verbaut werden, bei dessen Herstellung viel CO2 freigesetzt wird.  
 
Weitere Gesichter der Imagekampagne sind der Maksim 
Kuzmitsch (Metallbauer)  und Zoë Weinberger (Stuckateurin in 
Ausbildung). 
 
Die neuen Motive sind zum Beispiel auf 
Plakaten in Städten zu sehen, aber auch auf 
Displays in Einkaufszentren, U-Bahnstationen 
oder Bahnhöfen. Zudem ist die Kampagne 
auch im Internet präsent – zum Beispiel mit 
Bannern und Bewegtbild-Formaten auf großen 
Nachrichten-Websites und den sozialen 
Medien. 

 
 
 
 
Weitergehende Informationen hier. 
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